Ec€ [dentidad e Imagen

Servicio Corporativa
“diseno Proyectos tipo.



FORMAS, Energia y Fitness.

Proyecto a cargo de: Francisco Cortés, Consultor en Comunicacion Visual (EFECORTES)

AREA DEL PROYECTO: Imagen Corporativa OBJETIVO: Persuadir energia, fitness y tecnologia
CLIENTE: Formas, Gimnasio DIRECCION: www.formas.com.bo
FECHA: Junio 2006 - Enero 2007

DEL FITNESS

FOFmBS

Marca Final : FORMAS, LA ENERGIA DEL FITNESS



Aplicacion en portada de boletin.

Aplicacion de concepto en impreso de capacitacion de uso.
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FBO, Oftalmologia y cuidado.

Proyecto a cargo de: Francisco Cortés, Consultor en Comunicacion Visual (EFECORTES)

AREA DEL PROYECTO: Imagen Corporativa OBJETIVO: Identificar Oftalmolgia, Persuadir compro-
CLIENTE: Fundacion Boliviana de Oftalmologia miso y cuidado
FECHA: Julio 2004 - Septiembre 2004

FUNDACION BOLIVIANA
DE OFTALMOLOGIA

Marca Final : FUNDACION BOLIVIANA DE OFTALMOLOGIA

El desarrollo de la identidad corporativa de FBO, se centro  chabamba, luego de procesar estos tests se determind el
en encontrar la forma de establecer comunicacion e iden-  mejor modo de representacion.

tificacion de “Salud Visual” para usuarios que pueden ser

analfabetos o, sabiendo leer, no conocer el significado de PERSUADIR

la palabra “Oftalmologia”. Al mismo tiempo de lograr una correcta identificacion e
interpretacion, se buscdé construir la marca de modo tal
IDENTIFICAR que permita persuadir a organismos internacionales y/o
Para lograr la correcta identificacion e interpretacion del fundaciones a apoyar el trabajo de la FBO. Es decir, no
signo de la FBO, se realzaron tests de Alfabetidad Visual podia ser demasiado primitiva o compleja visualmente.

en la zona de Mallku Rancho del departamento de Co-



Test de lenguaje visual
Figura humana
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Proyecto a cargo de: Francisco Cortés, Consultor en Comunicacion Visual, dentro de la empresa FACTOR N

AREA DEL PROYECTO: Imagen Corporativa
CLIENTE: Kikin Teatro
FECHA: Agosto 2006 - Octubre 2006

OBJETIVO: Provocar, manejar discurso explicito.

ponemos Ias bripas

Marca Final : KIKIN TEATRO

El desarrollo de la identidad corporativa de KIKIN Teatro,
se centro en provocar en el usuario, que a la vez es espe-
ctador del arte, una respuesta de gracia o repulsion a la
vez de admirar la compleja elaboracion.

IDENTIFICAR Y PERSUADIR

El objetivo era lograr que el usuario / espectador pueda
reconocer en la marca un estdmago y pueda ademas
reconocer la alta elaboracion de la imagen. Para esto se
remitié la busqueda a la ilustraciones que hacia Leonardo
Da Vinci para sus estudios de anatomia. De este modo
se lograba utilizar una técnica artistica (Arte=Teatro) para
lograr provocar al usuario / espectador.



EcE Sitios Web y Diseno
servicio de interactividad
“diseno Proyectos tipo.



DE LA SELVA, Exatico, verde y estructurado.

Proyecto a cargo de: Francisco Cortés, Consultor en Comunicacion Visual (EFECORTES)

AREA DEL PROYECTO: Sitios Web OBJETIVO: Informar y persuadir a la adquisicion de
CLIENTE: DE LA SELVA, Agroindustrias productos (exportacion)
FECHA: Diciembre 2010 DIRECCION: www.delaselva.com.bo
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Interfaz grafica de Uso (GUI) en archivo de disefio, pagina interior

El desafio especial en este proyecto fué hallar la manera PERSUADIR
de proyectar naturaleza, una imagen de productos sanos Por otro lado, era necesario persuadir al visitante a cerca
combinada con el concepto de industria, estandarizacion  de que la produccion se realiza sobre procesos sanos y

y calidad. naturales; a esto fue necesario destacar los productos
mas exoticos producidos y comercializados por DE LA
INFORMAR SELVA.

En lo referente a informacion, se debia presentar toda la
informacion necesaria para proyectar a la empresa como
una industria de produccidén en calidad internacional.



QUIENE

TROZOS DE FRUTA
EN CONSERVA

llustracion de hojas verdes que pertenecen a las frutas sobre las que produce DE LA SELVA
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Uso de imagenes de empagues con elementos persuasivos y detalles de la fruta, para proyectar industrializacion, frescura y naturaleza.



Proyecto a cargo de: Francisco Cortés, realizado durante el periodo de FACTOR N

AREA DEL PROYECTO: Sitios Web
CLIENTE: Constructora, soluciones Web
FECHA: Septiembre 2004

servicios construcciones

@ 2005 constructora soluciones web

17/,

CONSTRUCTORA

solucianes _wab

Construimos edificios de datos,
construimos comunidades virtuales,
construimos

Interfaz de Uso: Portada del sitio Web

Para desarrollar la interfaz de uso del sitio Web de la cons-
tructora, se tuvo que analizar los conceptos propios de la
empresa y las mejores maneras de proyectar 1os mismos.

Se optd por desarrollar un “mundo” operado por ma-
quinas y robots, que existe detras de las fachadas de

los sitios Web, de este modo el paralelismo entre cons-
trucciones y desarrollo Web se puede hacer sostenible y
simpatico agregando personajes y situaciones divertidas e
ilustrativas.

OBJETIVO: Proyectar alta capacidad en tecnologia y
facilidad de trato, personalidad Geek.

7

para entrar necesita el
version 2.0 actualment=
en desarmollo

INFORMAR

Se desarrollo una grilla de diagramacion que perimta
identificar facilmente las secciones y areas sin necesi-
dad de mayor indicacion, de este modo vy, siguiendo los
principios, vigentes al tiempo del diseno, de usabilidad se
permitié un navegacion fluida y amigable.

PERSUADIR

Los conceptos principales a persuadir fueron: Tecnolo-

gia, representado a través de las maquinarias y robots y
Simpatia, representado a través de las facciones de los

elementos disefiados y el lenguaje utilizado en la redac-
cion.



Modelacién 3D de personaje: PEON 2.0

Modelacion 3D de diferentes elementos para el sitio Web de la CONSTRUCTORA



Ec€ Senaletica y diseno
Servicio del entorno
“diseno Proyectos tipo.



FORMAS, Senales presentes mas no agresivas

Proyecto a cargo de: Francisco Cortés, Consultor en Comunicacion Visual (EFECORTES)

AREA DEL PROYECTO: Sefialética OBJETIVO: Informar y Guiar al usuario asiduo de esta
CLIENTE: Formas, La Energia del Fitness infraestructiura
FECHA: Enero 2007

L ENERgis |
JEL FiTnmgs |

Totem externo, implementado para que la marca este fuertemente presente al ingreso del gimnasio. (Foto nocturna)

El desafio especial en este proyecto fué hallar la manera atender a mas de 800 personas diariamente, las sefales
de que la senalética guie al deportista sin agobiarlo, es son referenciales y de apoyo mas que excesivamente
decir, un sistema de signos que guie al usuario al inicio, notorias.
pero que estimule la creacion de costumbre.
PERSUADIR

INFORMAR Por otro lado, las sefiales en esta infraestructura cumplen
Debido a la practica asidua de deporte, los asistentes a un importante rol de persuasion, ya sea en represenndo
esta infraestructura no deben aprender cada dia su uso, figuras humanas realizando ejercicios o simplemente refor-
(Ej: tras una clase de spinning, la persona sabe cual es zando la marca de la institucion.
la ubicacion de la sala), es por esta razén que a pesar de

T4 PISO 2 : SALA 2 AEROBICOS SALA DE SPINNING 2

Tx PISEI 1 SALA 1 AEROBICOS SALA DE CARDIO, GERENCIAS 2

f P E EALA I:IE AF‘AHA TDS ATENI‘JIDN AL CLIENTE RECEPCION. CAJA =

$# SUBSUELO : CASILLEROS Y VESTIDORES, TIENDA, CAMA SOLAR, MASAJES N
GABINETE MEDICO Y GUARDERIA

Direccional en adhesivo sobre pared, indica la localizaciéon de cada sala de fitness y servicios.

Sefial en Recepcion: Da la bienvenida al usuario representando a la organizacion.



Sefales de sala: Representan la actividad que en esta sala se realiza (En la foto aerébicos)
Sefiales normativas: Definen las normas para ingresar a la sala (Se debe usar ropa deportiva, apagar el celular, etc.)

\i‘

Senalética exterior: Una vista diurna de la fachada con el Totem y la sefial de altura (Signo colocado en altura para facilitar ubicacion).



FORMAS BAR, Funcion y Persuasion

Proyecto a cargo de: Francisco Cortés, Consultor en Comunicacion Visual (EFECORTES)

AREA DEL PROYECTO: Sefialética OBJETIVO: Persuadir al usuario para consumir pro-
CLIENTE: Formas Bar, alimentacion sana ductos a través de sefnales.
FECHA: Abril 2007

Fachada Exterior: En la fachada se destina la funcién de ubicacién como funcioén principal.

Una infraestructura de restaurante o snack debe ser PERSUADIR

funcional en lo que respecta a ubicacidn de areas (ingre- La persuasion se manej6 a través de imagenes suge-
S0, salida, bano, etc.) pero, ante todo debe persuadir al rentes (sobre todo en el menu de pared) € ilustraciones
usuario a consumir los productos. simbdlicas de comidas y bebidas (Ej: iconos en fachada:

manzana, botella de agua, etc).

Senal Cambiable: Esta sefial se disefid obedeciendo a la fun-
cion de informar cuando el Bar esta abierto y cuando cerrado,
por medio de acrilico adhesivado y ventozas, se logré una
solucién innovadora y acorde a la infraestructura.




CLINICA LOS OLIVOS, Funcidn y Estilo

Proyecto a cargo de: Francisco Cortés, Consultor en Comunicacion Visual (EFECORTES)

AREA DEL PROYECTO: Sefialética OBJETIVO: Guiar al usuario y hacerlo sentir comodo
CLIENTE: Clinica Los Olivos y bien atendido. Crear un estilo hibrido entre clinica y
FECHA: Julio 2008 hotel.

Senfal de servicios: Esta sefial cumple la funcién de informar al paciente de los servicios a los que accede en su habitacion.

Este proyecto se desarrollé sobre la base de dos concep-  IDENTIDAD

tos: Comodidad y Reflejo de identidad de la clinica (los Para posicionar la marca de la clinica, en la mente de los
Qlivos). De esta forma se disend un estilo minimalista con  pacientes, se utilizaron elementos de base vegetal que

elementos organicos que cumpliria con los requerimien- remitan al concepto “Olivo”. De esta forma se definio las
tos. sefales de numeracion de habitaciones, obedeciendo al

estilo estético de todas las sefales.
COMODIDAD
Utilizando un lenguaje y una estética servicial, se reforzo la
sensacion de comodidad para el usuario/paciente de esta
infraestructura.

U=

Numeracion de habitaciones: disefiada sobre la forma de una rama de Olivo. Detalle que muestra el relieve de las “hojas”



Senal de division: Esta sefial divide las areas de atencion normal y de aislamiento, va colocada sobre una puerta de vidrio esmerilado.

Sefial montable: Permite colocar sefales eventuales, Ej: No visitas.



Ec€ Animacion y
servicio Multimedia
“diseno Proyectos tipo.



AURORA, Escudo y Garra.

Proyecto a cargo de: Francisco Cortés, Consultor en Comunicacion Visual (EFECORTES)

AREA DEL PROYECTO: Desarrollo de animacién
CLIENTE: Aurora, Equipo de Futbol
FECHA: Octubre - Diciembre 2008

OBJETIVO: Persuadir renovacion y logros.

Portada de animacion : AURORA

El desarrollo de la animacion de renovacion de imagen
corporativa (también realizada por EFECORTES), busca,
ante todo persuadir y motvar a la directiva del equipo a in-
vertir mayores recursos e impulsos, tratando de conseguir
multiplicar su hinchada.

PERSUADIR

Sobre los conceptos iniciales de AURORA, que son: fut-
bol, cochabamba y trinufo. Se propone una animacién de
presentacion y explicacion de las renovaciones de imagen
corporativa y de gestion propuestas.



Imagenes de la animacién: Explicacidn del érigen del color Blanco

Imagenes de la animacion: Referncia al jugador Arafia Negra Issa.



R

Imagenes de la animacién: Referencia a etapas de juego poco planificado

Imagenes de la animacion: Referncia a la temporada al borde del descenso



UNLEVER, Servicios para personal.

Proyecto a cargo de: Francisco Cortés, Consultor en Comunicacion Visual (EFECORTES)

AREA DEL PROYECTO: Desarrollo de animacién
CLIENTE: Unilever, Industria e Importacion
FECHA: Marzo - Abril 2008

Portada de animacién : UNILEVER

El desarrollo de la animacion informativa y persusasiva
para los nuevos servicios a los que accede el personal,
fue desarrollada sobre un estilo de animacion similar a la
de marionetas, con elementos 2D que al rotar cambian la
perspectiva.

OBJETIVO: Informar y persuadir acerca de los nuevos
servicios para personal de Unilever.

PERSUADIR

Sobre un cédigo un tanto cémico y burlesco se esponen
las situaciones por las que los miembros de personal
deben pasar para lograr pagar servicios.



Imagenes de la animacién: Cola para pago de servicios

13 PERSONAS!!

Imagenes de la animacion: El personaje se da cuenta de que no alcanzara a pagar servicios.




SOY 8RUNO DE UNILEVER

Imagenes de la animacién: Personaje pagando servicios a través de un servicio provisto por UNILEVER
BUODOCAK MITC LENITCO VE LA CATA, 7

S| PUEDEN COMPRARME UN PAR DE
LAPICEROS NEGROS, SIEMPRE LOS
PIERDO, DE LOS PILOT NO MAS, HE...

b TRSNES. \fb

Y PECOJO OE ALTICULOS PERSONALES

Imagenes de la animacidn: Detalle informativo del servicio (final de la animacién)



&;g Diseno como apoyo
servicio para el desarrollo
“diseno Proyectos tipo.



FBO, Oftalmologia y cuidado.

Proyecto a cargo de: Francisco Cortés, Consultor en Comunicacion Visual (EFECORTES)

AREA DEL PROYECTO: Imagen Corporativa OBJETIVO: Identificar Oftalmolgia, Persuadir compro-
CLIENTE: Fundacion Boliviana de Oftalmologia miso y cuidado
FECHA: Julio 2004 - Septiembre 2004

FUNDACION BOLIVIANA
DE OFTALMOLOGIA

Marca Final : FUNDACION BOLIVIANA DE OFTALMOLOGIA

El desarrollo de la identidad corporativa de FBO, se centro  chabamba, luego de procesar estos tests se determind el
en encontrar la forma de establecer comunicacion e iden-  mejor modo de representacion.

tificacion de “Salud Visual” para usuarios que pueden ser

analfabetos o, sabiendo leer, no conocer el significado de PERSUADIR

la palabra “Oftalmologia”. Al mismo tiempo de lograr una correcta identificacion e
interpretacion, se buscdé construir la marca de modo tal
IDENTIFICAR que permita persuadir a organismos internacionales y/o
Para lograr la correcta identificacion e interpretacion del fundaciones a apoyar el trabajo de la FBO. Es decir, no
signo de la FBO, se realzaron tests de Alfabetidad Visual podia ser demasiado primitiva o compleja visualmente.

en la zona de Mallku Rancho del departamento de Co-



Impreso funcional para la deteccién de problemas visuales.

El disefio del impreso para deteccion de enfermedades
visuales se realizé con el apoyo de médicos oftalmdlogos,
el principio era lograr un objeto de comunicacion visual
que permita detectar la presencia de problemas visuales a
través de un uso simple y facil.

El impreso propone al usuario detectar deficiencias visu-
ales relacionandose con el material a cierta distancia y
obedeciendo ciertas instrucciones sencillas.




AGUATUYA, Alfabetidad visual.

Proyecto a cargo de: Francisco Cortés, Consultor en Comunicacion Visual (EFECORTES)

AREA DEL PROYECTO: Soporte constante OBJETIVO: Identificar apoyo para acceso a agua.
CLIENTE: Fundacion AGUATUYA
FECHA: Mayo 2005 - presente

Marca Final : FUNDACION AGUATUYA

El rediseno de la identidad corporativa de la Fundacion pretada por un segmento de habitantes de zonas periur-
AGUATUYA, buscd corregir errores de percepcion para el banas y rurales del departamento de Cochabamba, razén
usuario al que se dirigia la fundacién, la anterior marcano  por la cual se determiné el rediseno apoyado en tests de
era percibida como un hombre dentro de una gota. alfabetidad realizados a dicho segmento.

ALFABETIDAD VISUAL

La alfabetidad visual (area estudiada por el disefio en co-

municacion visual) es el rango de elementos visuales que

interpreta y entiende un determinado segmento, el disefno
de la marca AGUATUYA debia ser correctamente inter-



Impreso promocional de la Fundacién

El impreso de promocidn desarrollado para AGUATUYA hacer de forma muy cefida a la realidad, pero, a la vez, de
debia explicar las funciones de esta fundacion a través de  facil interpretacion para los usuarios.
textos sencillos e ilustraciones que representaran su que-




Impreso formativo sobre los derechos y deberes de los usuarios de servicios de agua y los entes proveedores.

AGUATUYA encargo el desarrollo de un impreso didactivo
que instruyera al lector sobre los derechos y deberes de
los usuarios de servicios de agua potable y las EPSAS

(Empresas proveedores de servicios de agua potable),
se optd por ilustraciones para lograr mayor persuasion y
dinamismo.



Bafins Ecologicos Secos

san

Impresos de apoyo a capacitacion para el uso y construccion de Bafios Ecolégicos Secos (ECOSAN)

AGUATUYA y otros organismos, a través de la division impresos para la capacitacion en construccion y uso de
llamada ECOSAN y para la implementacion de Banos Banos Ecoldgicos Secos.
Ecoldgicos Secos, solicitd el desarrollo de soportes




MANO A MANO, Cooperar con Bolivia.

Proyecto a cargo de: Francisco Cortés, Consultor en Comunicacion Visual (EFECORTES)

AREA DEL PROYECTO: Disefio de identidad
CLIENTE: Fundacion MANO A MANO BOLIVIA
FECHA: Noviembre 2009

OBJETIVO: Identificar a Bolivia como el receptor de
donaciones.

INArlo a,
BOL1Vla,

A A ALA DA ADADADADAT
QOO DODODODDODODODDOD

Trabajando juntos por el
desarrollo comunitario

Marca Final : MANO A MANO BOLIVIA

El rediseno de la identidad corporativa de la ONG Mano a
Mano Bolivia, se desarrolld bajo el objetivo de represen-
tar de modo mas evidente la pertenencia de esta ONG a
Bolivia.

REFORMAS VISUALES

De inicio la marca de MANO A MANO no estaba desar-
rollada bajo patrones base de disefio de identidad, es
decir, no tenia un Logotipo definido y el signo relacionado
o Isotipo tenia deficiencias de construccion. Como primer

paso se corrijeron dichos errores.

PERTENENCIA A BOLIVIA

Como representacion de la pertenencia de MANO A
MANO a Bolivia se buscaron referentes visuales en tejidos
andinos, de estos se rescataron los patrones geométricos
y la gama cromatica.



Mano a.:

BOLIVIA I

Trabajando juntos por el
desarrollo comunitario

Who We Are

Mano a Mano is a Bolivian organization
managed by Bolivian professionals and
volunteers who work to promote health,
education and social development. We
operate in Bolivia, one of the poorest

countries in South America, where the o
need for our projects and programs is Mano a Mano Bolivia was born out of the

significant. past experiences of the current Executive
Director in numerous integrated health
projects in Bolivia, including Pro Andes,
UNICEF, and COMBASE.

Niflo de una comunidad beneficiada
por Mano a Mano Bolivia

For more information about our staff,
|

please view our profiles

000000000000000000000000000040000000000000000000009000009040000000000000000000904040400000404000000000¢0e0 0

Tel.: (+591) (+4) 4722584 | Fax: (+591) (+4) 4722585 | Mail: info@manoamanobolivia.org | Casilla 3889
Cochabamba - Bolivia

Desarrollo de interfaz grafica de uso (GUI) para el sitio Web de la ONG

Mano a Mano Bolivia definid, como elemento primordial de  incluyeron en el sitio fotografias persuasivas, diagramacion
comunicacion, re-desarrollar su sitio Web para represen- altamente eficiente y la presencia de la nueva identidad
tar la nueva identidad visual de la ONG. De este modo se  (abstraccion geométrica y cromatica de tejidos andinos).



